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sak 4/2012

Saken gjelder klage pa sortimentsjustering gjeldende fra 1. mai 2002. Klagers produkt ble registrert i
bestillingsutvalget 1. november 2011 og ble overfert til basisutvaiget / kategori 6 fra 1. mai 2008.
Fra 1. januar 2010 ble produktet gitt distribusjon i kategori 5. Ved sortimentsjusteringen fra 2. mai
2012 filkk ilkke produktet endret kategori dvs. utvidet distribusjon}, noe klager mente han var
berettiget til. Klagen fgrte ikke frem, og i avgigrelsen slds det fast at systemet for
sortimentsendringer som ble innfgrt i etterkant av avgjgrelse 8/2011 sikrer likebehandling av
grossistene, og at det i denne konkrete klagesaken heller ikke var noe a utsette pa Vinmonopolets
bestutning om & opprettholde kategoritilhgrigheten.

Den 12. juni 2012 ble det holdt mgte i nemnd for preving av AS Vinmonopolets beslutninger om
innkjgp mv.

Til stede: Advokat Greihe Gullihaug (leder}, kommunaldirektgr Nils Holm, siviigkonom Else Frislid og
fylkesadvokat Odd Anders Nilsen.

Salk 4/2012 Klage fra Record Vinimport AS pd beslutning om sortimentsendringer

Produktet 4470501 Markus Molitor Riesling Trocken ble registrert i bestillingsutvalget 1. november
2005, og overfert til basisutvalget/ kategori 6 (tidligere fullsortiment) fra 1. mai 2008. Produktet ble
sa gitt distribusjon i kategori 5 fra 1. november 2010.

Vinmonopolet giennomfgrte sortimentsjusteringer for produktene i basisutvalget med virkning fra
2. mai 2012, men uten at klagers produkt fikk endret kategori {(utvidet distribusjon), dvs. at produkiet
ble veerende | kategori 5.

Sortimentsjusteringen ble publisert 28. mars 2002, og klager paklaget beslutningen om at han ikke
fikk utvidet distribusjonen for sitt produkt den 26. april. Klagen er fremsatt rettidig.

Klagers anfgrsler: Klager anfgrer at produktet 4470501 Markus Melitor Riesling Trocken er den mast
solgte moselvinen i prissegmentet 125-150 kroner, og ogsa er den eneste t@rre moselvinen i
basisutvalget, og dermed skulle fatt bredere distribusjon.

[Jager mener herunder at produktet 4470501 Markus Molitor Riesling Trocken skuile hatt en bredere
distribusjon for a ivareta en god hredde i Vinmonopolets vareutvalg.

Vinmonopolets anfgrsler: Butikkenes sortimentssammensetning, og dermed sortimentsendringer
ligger innenfor Vinmonopolets forretningsmessige skjgnn, men innkjgpsforskriften angir rammen for
hvordan dette skjgnnet utgves, jf nemndforskriften § 3-3 annet ledd hvor det fremgar:

"Nemnda kan ikke prgve det forretningsmessige skiginn som AS Vinmonopolet utgver innenfor
forskriftens rammer.”

Vinmonopolets butikker er i henhold til gieldende sortimentsstrategi deit inn i 6 kategorier (2-7) med
tithgrende sortiment tilpasset butikkens salg og mulighet for & tilby det kundene faktisk etterspgr.
Butikkenes plassering i kategori er avhengig av salgsvolum per kalenderar. Gjennomgaende finner
man kategori 6 og 7 i butikkene i de stgrre byene og de favere kategoriene pd mindre steder.
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Sortimentsjusteringer innebazrer at produktet innenfor Vinmonopolets basissortiment endrer
tilhgrighet i kategori. Dette kan ga begge veier, dvs. at et produkt kan endre tithgrighet fra for
eksempel kategori 6 og til 4 (pkt distribusjon) og det kan endres fra kategori 2 til 4 {redusert
produksjon).

Metode for justering gv sortiment

Det fremgadr felgende av innkjgpsforskriften § 2-2 f@rste ledd:

“Vinmonopolets basis- og partiutvalg skal vaere sammensatt ut fra en vurdering av faktisk og
forventet ettersparsel. Vareutvalget i de enkelte utsalg skal tilpasses etterspgrselen i utsalgenes
salgsomrdader.”

Det viktigste kriteriet som legges til grunn nar Vinmonopolet endrer et produkts
sortimentstilhgrighet, er salgsvolumet i maleperioden. Videre skal annet punkt i forskriftens § 2-2
etterleves, nemiig en tilpasning til etterspgrselen i utsalgenes salgsomrader.

Begrunnelsen for dette er at etterspgrselen i de lavere kategoriene (de sma butikkene) har en
etterspgrsel etter andre produkter enn etterspgrselen i butikker i de store byene. Det er viktig at de
mindre butikkene har et sortiment tilpasset faktisk etterspgrsel.

Som en fglge av avgjgrelsen i Klagenemnda, sak 08/2011, endret Vinmonopolet metoden for
justering av det sentrale basissortiment i kategori 2 til 5. Den nye metoden ble publisert pa
Vinmonopolets Leverandgrportal 1. mars 2012.

Stgrrelsen og sammensetningen pa sortimentet (antall produkter i basisutvalget) i de ulike
kategoriene er fastsatt etter Vinmonopolets forretningsmessige skjgnn, og fremgar av metoden. For
5 fa et tilfredsstillende vareutvalg med ngdvendig bredde, beregnes fgrst antail produkter innen hver
varetype per kategori. Varetypene inndeles i land, distrikter eller evt. subvaretyper, per kategori. En
beregning av de ulike varetypenes markedsandel vil vaere et grunnlag for beregning av antall
produkter innen hver kategori. Dette er ikke nytt, og siik har det ogsa veert gjort tidligere. Etter den
nye metoden fordeles deretter produktene med h@yest salg basert pa totalsalg i kategoriene 2 til 7.
Dette i motsetning til tidligere, hvor salget fra vaigfritt basissortiment i den respektive butikkategori
var utstagsgivende.

Begrunnelsen for den nye metoden, er at den ivaretar innkjgpsforskriften § 2-2 farste ledd med
hensyn til faktisk og forventet etterspgrsel, samt tilpasning til etterspgrsel i utsalgenes enkeite
salgsomrader. Totalsalg i kategori 2-7 gir et dekkende bilde av markedssituasjonen til enhver tid og
fanger ogsd opp de mindre butikkene.

| henhold til innkjgpsforskriften § 1-1 skal Vinmonopolet drive forretningsmessig. Det er dermed
viktig at butikkenes stgrrelse er tilpasset etterspgrselen, dvs. tilfanget av kunder pa det enkelte sted,
og at vareutvalget er tilpasset etterspgrselen i butikkens salgsomrade. Dette er uttrykkelig nedfeit
innkjppsforskriften § 2-2. Ivaretakelse av dette er innenfor Vinmonopolets forretningsmessige
skjonn, s& lenge metoden er innenfor innkjgpsforskriftens rammer om likebehandling.

Den konkrete justeringen
Klager anfgrer at han, til tross for 3 vaere den bestselgende tgrre rieslingvinen fra Mosel |

prisgruppen 125-150 kroner i Vinmonopolets basissortiment, ikke har fatt bedre distribusjon. Etter
beregning av markedsandeler skal for eksempel kategori 4 ha ni hvite viner fra Mosel i sitt sentrale
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basissortiment. Nedenfor fremgér utdrag av justeringsrapporten som viser totalt salg av hvite
moselviner i kategori 2 til 7.

Tall fra justeringsrapporten mai 2012, salgsperiode august 2011 — januar 2012-06-11

Varenr Varenavn Distrikt | Kategori | Salgspris Liter solgt i
kategori 2-7
4530901 | Moselland Ars Vitis Riesling 2007/2011 Moset 2 105,00 130675
3478401 | Loosen Riesling Kabinett 2010 Mosel 2 79,90 108 239
3765401 i Loosen Riesling 2010 Mosel 2 79,90 103 247
3448601 | Loosen Graacher Himmelreich Riesling Kabinett Mosel 3 94,90 39176
687601 | Moselland Riesling Kabinett 2010/2011 Mosel 3 89,90 34 397
1203001 | Deinhard Green Label Riesling 2010 Mosel 3 89,90 32282
4726001 | Moselland Avantgarde 2010/2011 Mosel 3 115,00 26 036
2097001 | Eifel-Pfeiffer Riesling Kabinett 2009 Mosel 3 104,00 24 998
632101 | Moselland Riesling 2010/2011 Mosel 4 85,00 22 278
4330101 | Essence Riesling Mosel 5 106,90 15738
77001 | Kénigsmosel Riesling 2010 Mosel 5 79,90 14 074
315201 | Loosen Wehlener Sennenuhr Riesling Kabinett Mosel 5 119,80 12 849
1470501 | Markus Molitor Riesling Trocken 201( Mose 11872
376901 | Priim Graacher Himmelreich Riesling Spatiese Mosel 6 4304
8057001 | Timo Dienhart Blausch, Riesling Kabinett Feinherb Mosel 6 1347
788301 | Richter Graacher Himmelrelch Riesling Auslese Mosel 6 899

Rapporten viser at ‘salgsvolumet til Markus Molitor Riesling Trocken ikke gir grunnlag for
sortimentsjustering til kategori 4.

Klager anfgrer at Vinmonopolet ikke har en god bredde i sortimentet ndr det gielder tgrre

rieslingviner fra Mosel, og at hans produkt 4470501 Markus Molitor Riesling Trocken 2010 vil gi en
bedre bredde til vareutvalget.

[folge metode for sortimentsjustering, kan eventuelle skjevheter som oppstar med hensyn til bredde
og sesong vurderes justert med bakgrunn i varefaglige vurderinger i forhold til stil, pris og geografisk
opprinnelse. Eksempel p4 stil kan veere om vinen er t@rr eller halvtgrr. Mosel kan ikke sies a vaere et
unikt omrade nar det gjelder tgrre riestingviner. Vinmonopolet har god bredde i vareutvalget i
kategori 2 til 4 b3de nér det gjelder pris og stil pd tyske rieslingviner fra andre tyske omrader enn
Mosel. Konkret finnes det 11 tyske viner i kategori 2-4 som er térre og laget pa rieslingdruen, og
dermed er det ikke ngdvendig med en tgry tysk rieslingvin fra Mosel i kategori 2-4 for & opprettholde
en god bredde for kundene.

Nemnda har kommet til at klagen ikke tas til fglge.

Klagesaken er parallell med sak nr. 03/2012. | den saken uttalte nemnda at den nye metoden for
justering av det sentrale basissortimentet i kategori 2-5 som ble innfgrt i etterkant av sak 8/2011 er
lagt opp slik at den ivaretar at innkjppsforskriften § 2-2. Nar det er tilfelie er nemnda enig med
Vinmonopolet i at s& vel butikkenes sortimentssammensetning som sortimentsendringer hgrer inn
under Vinmonopolets forretningsmessige skjgnn, og at nemnda som utgangspunkt ikke kan prave
om et produkt skal gis utvidet distribusjon. | denne saken foreligger det heller ikke konkrete forhold
knyttet til saksbehandling og skjgnnsutgvelse som skulle tilsi et annet resultat.
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Slutning:

Klagen tas ikke til falge.
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