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Sak 3/2012

Saken gjelder klage pa sortimentsjustering gjeldende fra 1. mai 2012. Klagers produkt har veert i
hasisutvalget / kategori 6 fra 1. mars 2007. Ved sortimentsjustering 2. mai 2012 fikk ikke produlktet
endret kategori {utvidet distribusjon}, noe klager mente han var berettiget til. | avgjgrelsen slas det
fast at systemet for sortimentsendringer som ble innfart i etterkant av avgjgrelse 8/2011 er lagt opp
slik at det sikrer likebehandling av grossistene, og at det i denne konkrete kiagesaken helter ikke var
noe & utsette pa Vinmonopolets beslutning om a opprettholde kategoritithgrigheten.

Den 12. juni 2012 ble det holdt mgte i nemnd for prgving av AS Vinmonopolets beslutninger om
innkjgp mv.

Til stede: Advokat Grethe Gulihaug (leder), kommunaldirektgr Nils Holm, sivilgkonom Eise Frislid og
fylkesadvokat Odd Anders Nilsen.

Sak 3/201.2 Klage fra Engelstad AS p3 beslutning om sortimentsendringer

Produkt 4264506 J. Moreau Petit Chablis 2010 hvit BIB 3 liter ble registrert i bestillingsutvalget 6. juni
2006, og overfgrt til basisutvalget / kategori 6 fra 1. mars 2007.

Vinmonopolet gjennomfgrte sortimentsjusteringer for produktene i basisutvalget med virkning fra
2. mai 2012, men uten at klagers produkt fikk endret kategori /utvidet distribusjon. Produktet bie
dermed vaerende i kategori 6.

Sortimentsjusteringen ble publisert 28. mars 2012, og klager pakiaget beslutningen om at han ikke
fikk utvidet distribusjonen for sitt produkt den 4. april. Klagen er fremsatt rettidig.

Klagers anfgrsler: Produkt 4264506 J. Moreau Petit Chablis 2010 er hestselgeren i kategori 61 sin
priskategori og skulle i lys av dette fatt utvidet distribusjon.

Klager papeker at produktet selger 95 prosent mer enn produkt 8017506 La Chablisienne Chabtis
2009 og viser til rangeringsrapporten for februar 2012 i kategori 6 og 7 butikker. Klager hevder at de
relativt sett ville ha solgt mye mer enn 8017506 La Chablisienne Chablis 2009 dersom de hadde hatt
samme distribusjon, dvs. kategori 4 fra 2. maiiar.

Klager ber om en ny vurdering av sitt produkt, og viser til klagenemndas heslutning i sak 8/2011. Slik
klager har forstatt nemndas avgjgrelse kan ikke Vinmonopolet legge til grunn salg i de gvrige
kategoriene (2 til 5) i og med at deite bryter med likebehandiingsprinsippet.

Videre anfgrer klager at de ma forholde seg til to ulike rapporter, basert pa to ulike metoder, nar det
gjelder listefgringen til sine produkter. P& den ene siden ma de forholde seg til rangeringsrapporten
der produkter konkurrerer pé salg og pris. P& den andre siden er det en rapport (som ikke er
offentliggjort), og som baserer seg pa en totalt forskjellig metode {salg etter land, distrikt og
markedsandel).

Kiager ber om at Vinmonopolet for framtiden legger ut rapportgrunnlaget for endringene, og hevder
at dagens praksis mangler total transparens.
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Vinmonopolets anfgrsler: Sortimentsendringer ligger innenfor Vinmonopolets forretningsmessige
skipnn, men innkjgpsforskriften angir rammen for hvordan dette skjgnnet utgves, jf
nemndforskriften § 3-3 annet ledd hvor det fremgér:

“Nemnda kan ikke prove det forretningsmessige skjgnn som AS Vinmonopolet utgver innenfor
forskriftens rammer”.

Vinmonopolets butikker er i henhold til gjeldende sortimentsstrategi delt inn i 6 kategorier {(2-7) med
tilhgrende sortiment tifpasset butikkens salg, fleksibilitet for butikkene og bedre mulighet for a tilby
det kundene faktisk etterspgr. Butikkenes plassering i kategori er avhengig av salgsvolum per
kalender r. Gjennomgaende finner man kategori 6 og 7 butikkene i de stgrre byene og de tavere
kategoriene pad mindre steder.

Sortimentsjusteringer innebaerer at produkter innenfor Vinmonopolets basissortiment endrer
tilhgrighet i kategori. Dette kan ga begge veier, dvs. at et produkt kan endre tilhgrighet fra for
eksempel kategori 6 og til 4 {gkt distribusjon) og det kan endres fra kategori 2 til 4 {redusert
distribusjon).

Metode for justering gv sortiment

Det fremgar av innkjgpsforskriften § 2-2 fgrste ledd:

“Vinmonopolets basis- og partiutvalg skal vaere sammensatt ut fra en vurdering av faktisk og
forventet etterspgrsel. Vareutvalget i de enkelte utsalg skal tilpasses etterspgrselen i utsalgenes
salgsomréader.”

Det viktigste kriteriet som legges til grunn nar Vinmonopolet endrer et produkts
sortimentstilhgrighet, er salgsvolumet i méleperioden. Videre skal annet punkt i forskriftens § 2-2
etterleves, nemlig en tilpasning til ettersparselen i utsalgenes salgsomrader.

Begrunnelsen for dette er at etterspgrselen i de lavere kategoriene (de smd butikkene) har en
etterspgrsel etter andre produkter enn etterspgrselen i butikker i de store byene. Det er viktig at de
mindre butiklkene har et sortiment tilpasset faktisk etterspgrsel.

Som en folge av avgigrelsen i Klagenemnda, sak 08/2011, endret Vinmonopolet metoden for
justering av det sentrale basissortimentet i kategori 2 til 5. Den nye metoden ble publisert pa
Vinmonopolets Leverandgrportal 1. mars 2012

Stgrrelsen og sammensetningen pa sortimentet (antail produkter i basisutvalget) i de ulike
kategoriene er fastsatt etter Vinmonopolets forretningsmessige skjgnn, og fremgdr av metoden. For
3 f4 et tilfredsstillende vareutvalg med ngdvendig bredde, beregnes fgrst antall produkter innenfor
hver varetype per kategori. Varetypene inndeles i land, distrikter eller evt. subvaretyper, per
kategori. En beregning av de ulike varetypenes markedsandet vil vaere et grunnlag for beregning av
antall produkter innen hver kategori. Dette er ikke nytt, og slik har det ogsa veert gjort tidligere.
Antall produkter er tilpasset butikkens stgrrelse, flest produkter i kategori 5 og feerrest i kategori 2.
ftter den nye metoden fordeles deretter produkiene med hgyest salg basert pa totalsalg i
kategoriene 2 til 7. Dette i motsetning tif tidligere, hvor salget fra valgfritt basissortiment | den
respektive butikkategori var utslagsgivende.,

Begrunnelsen for den nye metoden, er at den ivaretar innkjgpsforskriften § 2-2 fgrste ledd med
hensyn til faktisk og forventet ettersparsel, samt tilpasning til etterspgrsel i utsalgenes enkelte
salgsomrader. Totalsalg i kategori 2-7 gir et dekkende bilde av markedssituasjonen tii enhver tid og
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fanger ogsa opp de mindre butilkkene. Rangeringsrapporten gir kun et bilde av salget i kategori 6 og
7, dvs. 1 de store butikkene.

| henhold til innkjgpsforskriften § 1-1 skal Vinmonopolet drive forretningsmessig. Det er dermed
viktig at butikkenes stgrrelse er tilpasset etterspgrselen, dvs. tilfanget av kunder pa det enkelte sted,
og at vareutvalget er tilpasset ettersparselen i butikkens salgsomréade. Dette er uttrykkelig nedfelti
innkjgpsforskriften § 2-2. Ivaretakelse av dette er innenfor Vinmonopolets forretningsmessige
skjpnn, s& lenge metoden er innenfor innkjgpsforskriftens rammer om likebehandling.

Den konkrete justeringen

Klager anfgrer at han til tross for & vaere bestselger i kategori 6 etter rangeringsrapporten ikke har
fatt bedre distribusjon. Klager sammenligner sitt produkt med varenr. 8017506 La Chablisienne
Chablis 2009. Etter beregning av markedsandeler skal for eksempel kategori 5 ha 19 hvite viner av
BIB 3 liter i sitt sentrale basissortiment. Nedenfor fremgér utdrag av rangeringsrapporten {kategori 6
og 7), altsa den rapporten som angdr strykning/overfgring til basisutvalget, og utdrag av rapport som
viser totalt salg i kategori 2 til 7, av de to nevnte produktene. Som det fremgdr har 8017506 La
Chablisienne Chablis 2009 et st@rre totalsalg og har derfor en hredere distribusjon.

Tall fra rangeringsrapporten februar 2012

4264506 J. Moreau Petit Chablis 2010 NE 23040

8017506 La Chablisienne Chablis 2009 11829

Tall fra justeringsrapporten mai 2012, salgsperiode august 2011 - januar 2012

4264506 ). Moreau Petit Chablis 2010

8017506 La Chablisienne Chablis 2009 52521

N&r det gjelder klagers anfgrsel om at det ut i fra rangeringsrapporten er lett 3 se at deres produkt
relativt sett ville ha solgt mer enn La Chablisienne Chablis 2009, dersom de hadde hatt tilsvarende
kategori, blir vanskelig & forholde seg til denne. Vinmonopolet er av den oppfatning at totalsalg i
kategori 2-7 gir et dekkende bilde av markedssituasjonen til enhver tid. Det er markedet og
eksisterende sortimentssituasjon Vinmonopolet ma forholde seg til, ndr en ny metode innfgres. Det
er for gvrig mulig for klagers produkt etter hvert 4 f3 gkt distribusjon dersom etterspgrselen er slik at
produlktet vil kvalifisere seg til sortimentsendring.

Nir det gjelder klagers anfgrsel om at de m forholde seg til to ulike rapporter, vises det til at
Vinmonopolet, for 4 unngd misforstielser, publiserte en tekst pa Leverandgrportalen hvor det hle
gjort oppmerksom pa at rangeringsrapporten ikke benyties ved justering av sentralt basissortiment.
For gvrig forventes det av en profesjonell aktgr at de kan forholde seg til to ulike rapporter. Deter to
ulike forhold som skal ivaretas med de respekiive rapporiene.
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Utregningen som viser resultatet for sortimantsiusteringen per kategori ble ike publisert pa
Leverandgrportalen, og det ble kun publisert en liste med produktenes navn og kategoristatus for og
etter 2. mai 2012. Vinmonopolet vil publisere rapporten pé Leverandgrportalen innen uke 17,

Memnda har kommet til at klagen ikke tas ti! folge.

Det fremgar av Vinmonopolets saksfremstiliing at Vinmonopoelet i etterkant av sak 8/2011 endret
metoden for justering av det sentrale basissortimentet | kategori 2-5. Slik metoden er beskrevet er
denne lagt opp slik at innkjgpsforskriften § 2-2 blir overholdt. Pa denne bakgrunn er nemnda derfor
enig med Vinmanapolet i at sa vel butilkenes sortimentssammensetning som sortimentsendringer
hgrer inn under Vinmonopalets forretningsmessige skjenn, og at nemnda som utgangspunkt ikke kan
prove om et produkt skal gis utvidet distribusjon. | denne saken foreligger det heller tkke konkrete
forhold knyttet til saksbehandling og skjgnnsutevelse som skulle tilsi et annet resultat.

Siutning:

Klagen tas ikke til fglge.
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